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Volley. La campagna abbonamenti: nel pacchetto il campionato con tutti i playoff e la Champions a Belluno

Sisley, emozioni marchiate sulla pelle

Gravina: «Inlerattivita e spirito di appartenenza, le nuove frontiere»

Un marchio stampato a fuoco sul corpo,
una passione che invade ’anima. E’ I'identi-
kit del tifoso che la Sisley vuole catturare
nella prossima stagione, che partira il 24 ot-
tobre con la prima di campionato in casa con-
tro Forli. Un’annata pallavolistica intensa

per gli orogranata.

Fatta di 40-45 partite di cuila
meta da seguire in casa tra Pa-
laverde (campionato) e Bellu-
no (Champions League): e per
fidelizzare i propri appasionati
la societd orogranata ha pensa-
to bene di andare a toccare le
corde dell’appartenenza, non
solo territoriale, ma anche sen-
timentale. «Tifare una squadra
& sentirsela nella pelle — le pa-
role del procuratore generale
Pasquale Gravina — Per que-
sto abbiamo deciso di puntare
su un genere di comunicazione
innovativa cercando di risve-
gliare nei tifosi un senso di ap-
partenenza a questa societay.

Le immagini e soprattutto il
video che attira I’attenzione e
la curiosita vede tre giocatori
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con la Sisley
ed il numero
tatuati

sul petto nudo

(Alessandro Fei, Robert Hor-
stink e Giorgio De Togni) men-
tre eseguono gesti atletici co-
me attacco, ricezione o muro: i
3 sono a torso nudo con impres-
so in petto il proprio numero di
maglia e il logo Sisley stampa-
to sul cuore. A realizzare il pro-
getto la Manifactory, piccola
ma abile azienda trevigiana di

design della comunicazione.

I costi dell’abbonamento, che
comprende pure i playoff, par-
te dagli 80 euro in gradinata
sud, 130 distinti, 250 centrali e
470 euro dei supercentrali, con
il prezzo vantaggioso di 50 euro
per gli under 20. «I prezzi sono
rimasti invariati anche se nel
pacchetto quest’anno & compre-

sa la Champions — ha conti-
nuato Gravina — Adesso stu-
dieremo come agevolare i tifosi
diTreviso per le partite a Bellu-
no. Favoriamo anche le fami-
glie: dal secondo abbonamento
siha il 10 per cento di sconto».

Diverse le novita in materia
comunicativa: dalla pagina uffi-
ciale su You Tube ai tifosi... te-
lecronisti. «Stiamo investendo
sul una comunicazione innova-
tiva. Aumenteremo l'interatti-
vita con interviste, conferenze
e rubriche settimanali su inter-
net. Questo, ma non solo: abbia-
mo diverse cose in cantiere che
cercheremo di mettere in prati-
ca. Quando rientreranno i na-
zionali dal mondiale terremo
anche la presentazione in una
piazza di Treviso».

Ricco anche il programma
del precampionato con 8 incon-
tro gia calendariati, di cui 3 al
Palaverde (Verona 22/, Mode-
na 6/10 e Piacenza 14/10). Si par-
te il 15 settembre a Piacenza.

(Emanuele Spironello)




